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Guerilla-Marketing
Kreative Wege zu mehr Markenbekanntheit

BPW 2025
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„Marketing ist der Managementprozess, der 
dafür verantwortlich ist, die Bedürfnisse der 
Kunden zu identifizieren, zu antizipieren und 

gewinnbringend zu bedienen.“
 Aus dem englischen von 

The Chartered Institute of Marketing
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Hohe 
Aufmerksamkeit
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Emotionale 
und kreative 
Ansprache von 
Zielgruppen

Interessant für 
Start-ups und 
kleine Unter-
nehmen
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Marketing

Kommunikation
Promotion

Distribution
Placement

Produkt
Product

Preis
Price

1981, B.H. Booms and M.J. Bitner
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Marketing

1981, B.H. Booms and M.J. Bitner

Menschen
People

Prozess
Process

Physische
Beweise

Physical Evidence
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MARKE

Wer sind wir?
Identität

Wofür stehen wir?
Werte

Wen erreichen wir?
Zielgruppe
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„Überraschungs-
angriff“
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Kreative 
Taktiken

Emotionen 
wecken
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Jay Conrad Levinson
1933-2013
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Kostenlose Workshops und Vorträge

Kreative Visitenkarten

Autowerbung für kleine Unternehmen

Gratisproben oder -services an 
ungewöhnlichen Orten
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Beispiele
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„Ich sehe das gelassen.“
Dr. Angela Merkel
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10 Tage

230.000+ Freundschaften beendet

20.000 Gutscheine

85+ Millionen Medieneindrücke
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Impressionen: 14,6+ Millionen
Engagements: 3,6 Millionen
Videoaufrufe: 5,6 Millionen

Google-Suchanfragen: 368.000
Soziale Erwähnungen: 80.000

Presseartikel: 266 weltweit, mit 
einer potenziellen Reichweite von 

über 2,2 Milliarden

BP
W

 2
02

5 
| M

ar
ke

tin
g 

Ba
sic

s

19



© 2025 Copyright TIANBERLIN Sebastian Ketter  | Alle Rechte vorbehalten

BP
W

 2
02

5 
| M

ar
ke

tin
g 

Ba
sic

s

20



© 2025 Copyright TIANBERLIN Sebastian Ketter  | Alle Rechte vorbehalten

BP
W

 2
02

5 
| M

ar
ke

tin
g 

Ba
sic

s

21



© 2025 Copyright TIANBERLIN Sebastian Ketter  | Alle Rechte vorbehalten

BP
W

 2
02

5 
| M

ar
ke

tin
g 

Ba
sic

s

22



© 2025 Copyright TIANBERLIN Sebastian Ketter  | Alle Rechte vorbehalten

BP
W

 2
02

5 
| M

ar
ke

tin
g 

Ba
sic

s

23

ALS (Amyotrophe Lateralsklerose)
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täglich 50+ Beiträge
Juni und Juli 2017 in den USA und Großbritannien
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https://www.moebel-hartmann.com/home.html
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BTS
Behind the Scenes
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Wie plant man Guerilla-Marketing?
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Wie plant man Guerilla-Marketing?

BP
W

 2
02

5 
| M

ar
ke

tin
g 

Ba
sic

s

38

Was soll bewirkt werden?

Wer soll erreicht werden?

Passt die Idee zur Identität?

Mediale Nachbereitung

Ungewollte 
Aufmerksamkeit managen

Rechtliche Fallstricke
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Verbindung schaffen
Menschen hören Menschen zu
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Fragen?
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Noch mehr Fragen? 
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BPW 2025
Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030 / 21 25 - 21 21
E-Mail: bpw@ibb-business-team.de
Internet: www.b-p-w.de

Förderer

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung für Wirtschaft, Energie und 
Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium für Wirtschaft, Arbeit, Energie und Klimaschutz des Landes 
Brandenburg unterstützt sowie aus Mitteln der Europäischen Union kofinanziert.

#30 jahrebpw
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