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Was ist Branding 
für euch?

Umfrage
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URSPRUNG

Brandmarke
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MARKETING

Markenführung
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Zielgruppe
Produkt/
Service
charakteristische 
Werte und Eigenschaften

Identifikation und 
Bedarf
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Zielgruppe
Produkt/
Service

Branding

charakteristische 
Werte und Eigenschaften

Identifikation und 
Bedarf
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Differenzierung
Jedes Jahr werden in Deutschland 
ca. 80.000 Marken angemeldet. 

Deutsches Patent- und Markenamt



© 2025 Copyright TIANBERLIN Sebastian Ketter  | Alle Rechte vorbehalten

BP
W

 2
02

5 
| B

ra
nd

in
g

10

Konsistenz
Wiederer erkennbar und den gleichen 
Eindruck über alle Kontaktpunkte hinweg. 
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Wahrnehmung
Im Schnitt braucht es 8 Wiederholungen, bis 
eine Information verinnerlicht wurde.
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emotionale 
Verbindung
In der heutigen Angebotsflut reicht rationaler 
Nutzen nicht mehr aus. Marken müssen eine 
emotionale Bindung aufbauen, Sinn stiften 
und subjektiven Nutzen bieten.
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“Design is the 
silent ambassador

of your brand.”
PAUL RAND
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Beispiele
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Unternehmenswert

Vor 2012

27 Mio. $

Nach 2012

Bis zu 783 Mio. $

Zeitweise bis zu 10 Mrd. $
am Börsengang 2021

Umsatzentwicklung
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Yvon Chouinard 
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„Wir haben sie für uns gemacht. 
Unser Leben hing von den Dingern ab. 

Und so sollte es mit allem anderen 
auch sein. “

YVON CHOUINARD
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2019

1 Mrd. $

Umsatz
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Unternehmenswert

Zeitweise bis zu 30 Mio. €
Verkauf an Radeberger 2008

Markenbekanntheit

Zeitweise bis zu 100 % 
2007
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Marketing Branding

kurzfristige Bewerben langfristigen Aufbau

kommuniziert spezielle Produkteigenschaften baut eine Beziehung auf

stärkt den Verkauf stärkt die Markenbekanntheit und das Vertrauen

gewinnt die Aufmerksamkeit von Kund:innen bewahrt die Aufmerksamkeit von Kund:innen

Marketing-Maßnahmen sind Kampagnen für 
Social Media, TV, Radio und Print

bildet die strategische Grundlage, dass 
Marketing-Maßnahmen auf die Marke einzahlen

Begriffsabgrenzung
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Corporate
Branding

Product
Branding

Personal
Branding

Co-
Branding
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die wichtigste Eigenschaft

Markenkern Mission
Welches Problem 

wird gelöst

Ambitionen
Ziele der Marke

Werte
Art & Weise der Einlösung des 

Versprechens

Kompetenz
Leistungen und Mehrwert 

für die Zielgruppe
Design Story

Experience
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Zielgruppen
Definition bzw. kurze Beschreibung 
der wichtigsten Zielgruppe/n

BRAND IDENTITY
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Positionierung
Definition der Kernleistung der Marke und 
deren Position im Markt in Abgrenzung zum 
Wettbewerb.

BRAND IDENTITY
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Markenkern
Die maßgebliche Eigenschaft der Marke, die sie 
besetzen und mit der sie langfristig assoziiert 
werden will.

BRAND IDENTITY
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Markenzweck
Definition der Existenzberechtigung der Marke. 
Der Zweck beschreibt den gesellschaftlichen 
Mehrwert, den das Unternehmen mit 
profitorientierten Aktivitäten stiftet.

BRAND IDENTITY
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BRAND 
COMMUNICATION

BRAND
NAME

BRAND
DESIGN

Auf der Grundlage von 
definierten Zielgruppen, 
Werten, Purpose, Vision und 
Mission wird ein 
Kommunikationskonzept 
entwickelt, das der 
Markenidentität entspricht.

Ausgehend von einer 
definierten Markenidentität 
wird ein Markenname generiert, 
der möglichst prägnant ist.

Das Brand Design ist 
die Übersetzung der 
Markenidentität in 
einen visuellen Auftritt. 
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Branding
„Ihre Marke ist das, was andere 
über Sie sagen, wenn Sie nicht 

im Raum sind.“
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Fragen?
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Noch mehr Fragen? 
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BPW 2025
Deine Idee | Dein Konzept | Dein Unternehmen

Hotline: 030 / 21 25 - 21 21
E-Mail: bpw@ibb-business-team.de
Internet: www.b-p-w.de

Förderer

Der Businessplan-Wettbewerb Berlin-Brandenburg wird gemeinsam durch die Senatsverwaltung für Wirtschaft, Energie und 
Betriebe des Landes Berlin und durch das Ministerium für Wirtschaft, Arbeit, Energie und Klimaschutz des Landes 
Brandenburg unterstützt sowie aus Mitteln der Europäischen Union kofinanziert.
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